


"Kulturen ska vara en dynamisk, utmanande
och obunden kraft med yttrandefriheten som
grund. Alla ska ha mgjlighet att delta i
kulturlivet. Kreativitet, mangfald och konstnarlig
kvalitet ska pragla samhallets utveckling.”




UNGA SCENEN

Unga scenen ar Jarvaveckans nya plattform for unga roster och
kulturuttryck. Har mots musik, spoken word, dans, samtal och
samhallsengagemang i ett program skapat for och tillsammans med
unga. Scenen ar en tydlig samlingspunkt for malgruppen 13-25 ar och
en mojlighet for aktorer att na unga i ett relevant och levande
sammanhang.

Exempel pa programinslag:
+ Partiledartal fran riksdagspartiernas ungdomsférbund
» Debattmastarna, unga talare i skarpa samtal
* Filmfestival
» Panelsamtal om ungas framtid, arbete och demokrati
* Livespelningar och scenkonst med unga kulturutovare




SKOLBESOK

Vi har pabdrjat en dialog med utbildningsforvaltningen i Stockholms
stad kring organiserade skolbesok under Jarvaveckan. Vi har redan
traffat representanter fran skolor och kommer, tillsammans med deras
input, att ta fram ett relevant och genomtankt upplagg for skolbesoken.

Fokus pa hoégstadium och gymnasium

Organiserade besok dagtid

Programinslag kopplade till Unga Scenen

Struktur for ankomst, samling och floden

Mojlighet att rikta programpunkter sarskilt till skolgrupper




LOGISTIK

Vi vill redan nu ge en 6vergripande bild av de praktiska ramarna. Mer
detaljerad information skickas ut langre fram, men har ar huvuddragen.

* Inflytt: 26 maj

« Oppettider: 27—-30 maj kI 13:00-20:00

« Utflytt 30 maj

 Tydliga inpasserings- och sakerhetsrutiner

« Utstallarkort for snabbare inpassering

* Ingen forvaring pa omradet, alla arrangorer ansvarar for egen
utrustning

» Scenmedverkande far separat information om teknik och repetider
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Med stod fran
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MAL

Framja delaktighet inom kulturlivet
Erbjuda meningsfulla kulturupplevelser

Starka unga genom kreativa uttryck
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2. Scenaktivitet

3. Kulturhuben

4. Partnerskap



KOMMUNIKATION 2026

Mediapartner: Studio Dim

Valar

Jarvaveckans 10-arsjublieum

Arets kampanj: "Du &r inte s unik som du tror"

Fokuserar pa likheter i ett polariserat samhallsklimat




JARVAVECKAN 27-30 maj
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Jagvill Du ar inte sa unik
bytaklass.” somdu tror.

Vimats pa Jarvaveckan.

Lina, Jonatan,
laginkomsttagare gymnasieelev

/ jarvaveckan.se




JARVAVECKAN 27-30 maj

Duérintesa unik
somdutror.

Vimots pa Jarvaveckan.

jarvaveckan.se




#VARTPAJARVAVECKAN

* Unga ar sparsamma med sin tid,
energi och pengar

* Kampanjen svarar pa varfor det
ar vart att komma

* Breddar kulturbegreppet

o Speglar ungas intressen
o Sanker troskeln

AVSANDARPERSPEKTIV

“vierbjuder”
“vitycker”
“du borde”

N/

DELTAGARPERSPEKTIV

“det har far du ut
av att komma”

streetfood

musik-
produktion

gaming

digitalt
skapande

sociala
medier

podcasts

skonhet




#VARTPAJARVAVECKAN

Anpassa efter er verksamhet

lar dig mixa

iInfor sommarfesten
tareda pahur mktdu
kan tjana som streamer

Vad ar det ni erbjuder? Vad gor det vart?

Prata med unga!

Erbjud minst en konktret aktivering

Lyft den i er kommunikation

- Ungdomar besdker och kommer ihag er!

RTPAJARVAVECKAN 27-30 maj
V4 . 4

#VARTPAJARVAVECKAN 27-30 maj



MARKNADSFORING

e Jarvaveckan
o Egen kampanj
o Delar allt
o Ibland postar med er

* Medaktorer kommer att fa kampanijkit
o Fardiga SoMe-inlagg
o Anpassningsbara mallar
o Riktlinjer och tips

e Kontakta garna Studio Dim om ni vill ha mer stéd!

KONTAKT

Studio Dim (Henrietta Andersson & Ida
Dimic¢) ar mediapartner for Jarvaveckan
2026 och ansvarar for kampanjkonceptet
och kommunikationen fér Kulturbron.

Info@studio-dim.com
www.studio-dim.com
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Critic

Evaluate

Realist

Organise

Dreamer

Create



*Optimisten (Dreamer):
Ser maojligheter, drommer stort, forestaller sig det perfekta resultatet.

*Realisten (Realist):
Planerar, lagger upp konkreta steg, bedomer vad som behovs for att genomfora drommen.

Kritikern (Critic):
Granskar risker och hinder, stéller kritiska fragor for att starka planen.

«Skaparen/Operatoren (Producer):
Genomfor, koordinerar resurser och konkretiserar planen i handling.



JARVAVECKAN

DATUM & o
Spanga IP, Stockholm

13.00-20:00

I IAL L I I DI R Gratis intrade for besokare
Mera information pa www.jarvaveckan.se



http://www.jarvaveckan.se/

JARVAVECKAN

KONTAKT

Filippa Austin

Projektledare
Kultur & Unga
STIFTELSEN JARVAVECKAN

MO/9 107 2772
E filippa.austin@jarvaveckan.se
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3 FILMFESTIVAL
DRTFILMSVISNING
GA FILMSKAPARE
2:00-20:30

ENTRE UTGANG
TENSTA
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